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Mặc dù là thị trường lớn, rộng nhưng Trung Quốc cũng đòi hỏi rất kỹ lưỡng đối với các sản 
phẩm nhập khẩu vào quốc gia họ. Bên cạnh đó, sau khi dịch bệnh bùng phát và lan rộng ra 
toàn thế giới, Trung Quốc yêu cầu thực hiện triệt để chính sách Zero-Covid. Do đó, chính 
quyền Trung Quốc đã đưa ra rất nhiều điều kiện nhập khẩu hàng hóa sang quốc gia này. 

Quy trình nhập khẩu hàng hóa vào Trung Quốc thể hiện qua 04 bước như sau: 

 

Yêu cầu về ghi nhãn và bao bì đóng gói hàng hóa 

Tháng 4/2021, Tổng cục Hải quan Trung Quốc đã ban hành Lệnh 248 về Quản lý đăng ký 
doanh nghiệp sản xuất thực phẩm nước ngoài nhập khẩu, và Lệnh 249 về Biện pháp quản lý 
an toàn thực phẩm xuất nhập khẩu. Cả 2 lệnh này chính thức có hiệu lực từ ngày 01/01/2022 
bắt buộc các doanh nghiệp nước ngoài (gồm có Việt Nam) phải tuân thủ theo những quy định 
mới. 

Theo quy định trong Lệnh 249, doanh 
nghiệp xuất khẩu sẽ phải in mã số doanh 
nghiệp cùng các thông tin liên quan lên 
bao bì đóng gói. Mã số doanh nghiệp 
xuất khẩu sẽ do Tổng cục Hải quan 
Trung Quốc cấp, và được thông báo đến 
các cơ quan có thẩm quyền của Việt 
Nam. Mã số doanh nghiệp xuất khẩu là 
mã gồm 18 ký tự bắt đầu bằng CVNM.  

Mã số này sẽ được sử dụng để in trên bao 
bì và kê khai tờ khai hải quan khi khai báo 
nhập khẩu thực phẩm vào Trung Quốc. 

Mã này không được cắt dán, mà phải in trực tiếp, cả trong lẫn ngoài bao bì, tới phần đóng gói 
nhỏ nhất không thể chia được. 

Đối với bao bì bên ngoài sản phẩm phải có nhãn hiệu chắc chắn, rõ ràng, dễ đọc bằng tiếng 
Trung Quốc/tiếng Anh, hoặc tiếng Trung Quốc và nước xuất khẩu. Các thông tin cần có: nước 
xuất khẩu, tên sản phẩm, số đăng ký của nhà sản xuất, số lô sản xuất, bao bì bên ngoài phải 
ghi thông số kỹ thuật, nơi sản xuất cụ thể đến huyện/tỉnh/thành phố và điểm đến phải ghi rõ là 
Cộng hòa Nhân dân Trung Hoa, đồng thời có dấu kiểm dịch của cơ quan có thẩm quyền của 
Việt Nam. 

Riêng đối với sản phẩm thủy sản nhập khẩu, bao bì bên trong và bên ngoài phải có nhãn 
hiệu chắc chắn, rõ ràng, dễ đọc bằng tiếng Trung Quốc/tiếng Anh hoặc tiếng Trung Quốc và 
nước xuất khẩu, thể hiện rõ như sau: Tên hàng hóa và tên khoa học; Thông số kỹ thuật, Ngày 
sản xuất, Số lô, Thời hạn sử dụng và điều kiện bảo quản; Phương thức sản xuất (Hải sản đánh 
bắt biển, đánh bắt nước ngọt, nuôi trồng); Khu vực sản xuất (vùng biển đánh bắt hải sản, 
vùng/quốc gia đánh bắt nước ngọt, sản phẩm nuôi trồng quốc gia/khu vực); Tên, số đăng ký 
và địa chỉ (cụ thể cho tiểu bang/tỉnh/thành phố) của tất cả các doanh nghiệp sản xuất và chế 
biến có liên quan (bao gồm tàu đánh cá, tàu chế biến và tàu vận tải, kho lạnh độc lập). Điểm 
đến bắt buộc phải được ghi chú là Cộng hòa Nhân dân Trung Hoa. 
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• Tiêu chuẩn cho thương mại 

Tiêu chuẩn ở Trung Quốc gồm 05 loại chính: tiêu chuẩn quốc gia; tiêu chuẩn công nghiệp; tiêu 
chuẩn địa phương hoặc khu vực; tiêu chuẩn doanh nghiệp cho từng công ty và tiêu chuẩn hiệp 
hội. Tiêu chuẩn quốc gia (còn gọi là tiêu chuẩn “GB”) có thể là bắt buộc hoặc tự nguyện. Đây 
là tiêu chuẩn được ưu tiên hơn các loại tiêu chuẩn khác khi nhập khẩu vào Trung Quốc.   

  

Cơ quan Tiêu chuẩn hóa Trung Quốc (SAC) là cơ quan xây dựng và ban hành các tiêu chuẩn 
quốc gia tại Trung Quốc; trong khi đó, Cơ quan chứng nhận và công nhận quốc gia Trung 
Quốc (CNCA) điều phối chứng nhận và thử nghiệm bắt buộc, bao gồm Chứng nhận bắt buộc 
của Trung Quốc (CCC). 

Một số xu hướng chung liên quan đến tiêu chuẩn thường được áp dụng cho các nhà xuất khẩu 
sang Trung Quốc: 

(i) Điều quan trọng cần lưu ý là luật pháp và quy định có thể tham chiếu đến các tiêu chuẩn 
tự nguyện, do đó làm cho tiêu chuẩn tự nguyện có tính bắt buộc. 

(ii) Đối với một số sản phẩm nhất định, chẳng hạn như một số sản phẩm điện, sản phẩm 
công nghệ thông tin, thiết bị gia dụng, thiết bị an toàn phòng cháy và phụ tùng ô tô, 
Trung Quốc yêu cầu nhà sản xuất phải có nhãn chứng nhận an toàn và chất lượng 
(nhãn CCC) trước khi bán hoặc nhập khẩu vào Trung Quốc. Quá trình này có thể mất 
một thời gian.  

(iii) Nhiều cơ quan chính phủ tại Trung Quốc yêu cầu các tiêu chuẩn hoặc yêu cầu thử 
nghiệm cụ thể cho từng ngành đối với các sản phẩm thuộc thẩm quyền của họ, ngoài 
các tiêu chuẩn GB và nhãn hiệu CCC được mô tả ở trên. Điều này thường dẫn đến các 
yêu cầu thử nghiệm nặng nề và trùng lặp. 

Hệ thống phân phối và nhập khẩu hàng hóa tại Trung Quốc 

Thị trường tiêu dùng Trung Quốc là một trong những thị trường lớn nhất và sôi động nhất thế 
giới, với dân số đông đảo và tầng lớp trung lưu ngày càng mở rộng. Quy mô và sức mua của 
người tiêu dùng Trung Quốc ngày càng thu hút sự quan tâm của các doanh nghiệp trên toàn 
cầu. Để chinh phục thị trường thành công, doanh nghiệp cần hiểu rõ các kênh phân phối phổ 
biến và lựa chọn kênh phù hợp với sản phẩm, chiến lược kinh doanh của mình. 

Có 04 kênh phân phối và nhập khẩu tại Trung Quốc3 tương ứng với đối tượng khách hàng 
mục tiêu khác nhau: 

(1) Các công ty thương mại - Hoạt động như trung gian, 
mua hàng với số lượng lớn để bán lại cho các nhà bán lẻ. 
(2) Các nhà phân phối độc quyền - Là đại diện duy nhất 
của một thương hiệu tại một khu vực địa lý nhất định. 
(3) Hệ thống bán lẻ - Bao gồm các siêu thị, cửa hàng tiện 
lợi, cửa hàng bách hóa và các kênh bán lẻ trực tuyến. 
(4) Bán hàng trực tiếp - Doanh nghiệp có thể tự mình bán 
hàng trực tiếp đến người tiêu dùng, thông qua các cửa 
hàng của riêng mình hoặc các kênh trực tuyến. 

Tuy vậy, nếu theo kênh phân phối truyền thống, việc đưa 
hàng hóa vào Trung Quốc đến với khách hàng là điều 
không hề dễ dàng. Có rất nhiều bên liên quan cần xử lý 

 
3 https://www.trade.gov/country-commercial-guides/china-distribution-and-sales-channels 
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trong bối cảnh ngôn ngữ, văn hóa và quy định cực kỳ phức tạp. 

Bởi vậy, khi tìm kiếm đối tác và xây dựng kênh phân phối tại Trung Quốc, nhiều doanh nghiệp 
quốc tế thường hướng tới các công ty thương mại và hệ thống bán lẻ - đây là hai kênh tiếp 
cận thị trường nhanh chóng và ít rủi ro nhất.  

Công ty thương mại 

Đây là loại nhà cung cấp trung gian, thu mua sản phẩm từ nhiều nhà sản xuất và bán lại cho 
khách hàng. Phần lớn các công ty thương mại không tham gia vào quá trình sản xuất, mà chỉ 
đóng vai trò kết nối giữa nhà sản xuất và khách hàng. Điều này giúp khách hàng dễ dàng mua 
được nhiều loại hàng hóa khác nhau từ một nguồn duy nhất.  

Các loại công ty thương mại chính tại Trung Quốc, bao gồm: 

Công ty Thương mại truyền thống Công ty Sản xuất 

• Đóng vai trò trung gian kết nối khách hàng 
và nhà máy 

• Bán hàng hóa của nhà máy một cách hiệu 
quả mà không cần đầu tư vào hàng tồn 
kho 

• Có thể nâng giá 20-40% so với giá của 
nhà máy 

• Công ty lớn, kiểm soát nhiều nhà máy 
sản xuất, cung cấp đa dạng sản phẩm, 
vật liệu 

• Hoạt động XNK và thành toán thực 
hiện qua một công ty thương mại thống 
nhất 

 

Công ty Sản xuất và Thương mại kết hợp Công ty Thương mại SOHO 

• Vừa sản xuất, vừa kinh doanh 

• Không chỉ sản xuất sản phẩm của mình 
mà còn kết nối với các nhà máy khác để 
cung cấp các sản phẩm cùng loại 

• Mô hình kinh doanh linh hoạt với cá 
nhân hoặc nhóm nhỏ 

• Chủ sở hữu thường là cựu nhân viên 
của các nhà máy hoặc công ty thương 
mại 

• Sau khi có khách hàng trung thành, họ 
đăng ký công ty và thiết lập tài khoản 
Alibaba 

Hệ thống phân phối lẻ 

Hệ thống phân phối bán lẻ tại Trung Quốc là sự kết hợp hài hòa giữa truyền thống và hiện đại. 
Bên cạnh các chợ truyền thống và cửa hàng tiện lợi, các siêu thị và trung tâm thương mại lớn 
đang ngày càng nở rộ. Sự cạnh tranh gay gắt giữa các mô hình này đã thúc đẩy sự phát triển 
của thị trường bán lẻ, mang đến cho người tiêu dùng nhiều lựa chọn đa dạng hơn và trải 
nghiệm mua sắm hiện đại hơn. 

Chợ truyền thống vẫn giữ một vị trí quan trọng trong hệ thống phân phối của Trung Quốc, 
đặc biệt ở các khu vực nông thôn và thành thị nhỏ. Tại đây, người tiêu dùng có thể tìm thấy 
đa dạng các loại hàng hóa, từ thực phẩm tươi sống đến quần áo, đồ gia dụng với giá cả phải 
chăng. Bên cạnh đó, sự phát triển của các cửa hàng tiện lợi, siêu thị, đại siêu thị và trung 
tâm thương mại đã mang đến cho người tiêu dùng nhiều lựa chọn hơn về sản phẩm và dịch 
vụ.  
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